证券代码： 000931                      证券简称：中关村 
北京中关村科技发展（控股）股份有限公司

投资者关系活动记录表       
编号：2016-007                                                   
	投资者关系活动类别
	√特定对象调研      □分析师会议         □媒体采访  
□业绩说明会        □新闻发布会         □路演活动
□现场参观
□其他 

	参与单位名称及人员姓名
	大成基金管理有限公司 戴军 张正 蒋威

	时间
	2016年12月15日下午15:00

	地点
	神舟大厦会议室

	上市公司接待人员姓名
	中关村科技董事长兼总裁侯占军；董事会秘书黄志宇；
副总经理：贾鹏云、李斌

	投资者关系活动主要内容介绍
	对机构投资者关注问题做出相应回复（详见附件）

	日期
	2016-12-15


公司指出本次访谈内容仅限定于公司公开披露信息，凡涉及敏感信息或未披露信息的提问，公司不予答复。以下为本次访谈的主要内容：
大成基金公司副总监、基金经理戴军简要介绍了大成基金管理公司的基本情况：大成基金是中国获准成立的“老十家”基金管理公司之一，总部设在深圳市，主要业务是公募基金的募集和管理，目前管理规模约1,500亿元，具有全国社保基金投资管理及境外配售产品管理人资格、受托管理保险资金、保险保障基金投资管理、特定客户资产管理和QDII业务资格。
公司董事长兼总裁侯占军先生介绍了公司近年来剥离非医药资产、围绕医药大健康主业并购转型的举措，与军事医学科学院良好的合作关系，医药领域的一类新药、研发成果、主打产品，明确提出未来的一年将是公司转型医药大健康，提速发展的一年。
公司正在积极落实董事会确定的公司未来发展战略—专科医院、养老、精准医疗，力争尽快实现突破。其中：专科医院主要着眼于肿瘤、眼科、康复领域，将康复与养老的产业模式相结合；公司立足于现有资产转型，已成立面向社区和居家养老的养老服务公司探索养老服务运营模式，并尝试引入国外先进的养老服务标准和品牌；同时，公司持续跟踪科技含量高的体外检测企业和技术。
做为关系公司未来发展的亮点—以“华素愈创”系列牙膏、漱口水为代表的健康品业务去年主要通过口腔医院、口腔诊所等专业渠道销售，尽管市场反映很好，但受市场容量所限，销售收入约1,700万元，2016年组建销售团队后，在深耕原有渠道基础上，拓展日化商超、电商等渠道，多管齐下，尽管做为健康品元年，重心以占有市场份额为主，但预计全年健康品业务可实现销售收入过亿元。

随后，双方进行了互动沟通，内容主要如下：

大成基金：一、前些年上市公司多由主业转向多元化经营，从2014年起明显感到上市公司开始专注于主业，与贵司原有其他业务（房地产、混凝土、物业管理）相比，确立医药大健康的战略发展方向是符合产业方向的，中国正逐步进入老龄化社会，医药、健康、养老正是大有可为的领域。

既然提到牙膏业务增长迅猛，业已成为公司新的增长点，请介绍一下“华素愈创牙膏”的优势和下一步发展思路。

答：2015年9月，在大量行业调研的基础上，结合自身的业务状况，公司调整发展战略，决定以“医药大健康产业”为核心构建公司未来业务。做为医药业务的核心主体公司—华素制药依托近三十年在口腔领域积累的研发优势和品牌优势，2015年正式推出“华素愈创”系列产品—华素愈创牙膏、漱口水，主打口腔黏膜修复功能，细分现有功能性牙膏市场，产品初销阶段就受到终端消费者和商业客户的认可与追捧。

首先，就产品而言：华素愈创牙膏是华素制药专门为解决口腔创伤愈合，杀灭口腔病菌、促进伤口愈合等问题而专门研制的功能型牙膏，于2014年7月上市。经过首都医科大学附属北京口腔医院的临床实验证实，华素愈创牙膏可以有效缩短口腔溃疡病程、缓解疼痛，并抑制菌斑、减轻牙龈炎症。其独有的“愈创”配方成分作用于受损的牙龈组织与口腔黏膜，促进黏膜细胞的再生，快速愈合创口，是牙科手术后护理更专业的选择，也是国内首款具有促进创口愈合功能的牙膏。

其次，就品牌而言：华素制药专注口腔领域不断钻研，生产的“华素片”是口腔溃疡、慢性牙龈炎、牙周炎领域的第一西药品牌，在缩短患者病程方面效果突出，上市20多年来，为数千万的口腔疾病患者带来了安全有效的治疗方法。正是基于华素制药的“华素片”在口腔咽喉健康领域取得的良好业绩及“华素”的品牌优势，华素愈创牙膏在上市的第一时间就得到市场的广泛认可。这种天然的品牌优势为华素愈创牙膏的广告宣传等促销活动提供了基础，同时对消费者的购买行为也起到积极的导向作用。

最后，从销售渠道来说，华素愈创牙膏主要在医院及口腔诊所专业渠道、超市等大众渠道、电商及微商线上渠道进行销售。目前，华素愈创牙膏已在全国主流渠道铺货，北方市场，包括北京、天津、石家庄、郑州、济南、沈阳等城市的国际连锁如家乐福等，国内连锁如永辉、物美、北国、丹尼斯等超市，反响热烈。南方市场正在进行布局，包括江苏、浙江、广东等地，大润发、沃尔玛、屈臣氏等主流渠道即将进驻。自2016年4月起，华素愈创牙膏陆续在天猫旗舰店、京东超市、国美在线、苏宁易购等网上商城开售，未来将进一步拓展到大部分主流电商。
牙膏产品目前在功能、渠道和销售群体上尚存在拓展空间，下一步我们不仅仅着眼于量的突破，在注重产品的配方设置、渠道定位与消费者锁定的同时，更加关注未来消费者的自选力。未来2-3年目标，在口腔医院及口腔诊所铺设5千家；药房有效铺货4-5万家，通过医药、药店进行消费者教育，拉动商超的销售目标，实现跨越式增长。

由于中国市场广阔，牙膏又属于大品类，因此，基本完成市场布局需要2至3年的时间，目前主要还在国际大型连锁、国内强势连锁，未来将深耕空白市场，特别是中小城市的中小渠道，公司将采取招募区域代理的模式尽快完成市场布局。
华素愈创牙膏定位功能性牙膏，尽管市场容量逊于牙齿美白等大众市场，但独具的精准定位，有望成为细分市场的龙头，对于使用量大、频次高的肿瘤患者、整形人群、糖尿病患者和带义齿人群，特别是对口腔术后修复的显著效果，使得华素愈创牙膏未来有望成为大消费领域的蓝海。
大成基金：二、请介绍一下目前控股股东国美控股集团的持股比例，以及后续对公司的支持和合作情况。
答：2015年8月, 国美控股从二级市场增持上市公司539.7553万股，增持后，国美控股持有上市公司16,351.2447万股，占公司总股本的24.23%； 2015年11月，北大方正、实创高科偿还国美控股股改垫付对价事宜办理完毕后，国美控股增加有限售条件流通股159.9348万股（2015年12月14日，上述限售股已解禁），合计持有上市公司16,511.1795万股，占总股本的24.47%。
本次非公开发行募集资金总额（含发行费用）不超过71,000万元，国美控股认购金额为40,000万元。按照本次非公开发行股票的底价8.57元/股测算，本次发行的总股份数为8,284.7141万股，其中：国美控股认购的股数为4,667.4445万股，其他投资者认购的股数为3,617.2696万股，本次非公开发行股票完成后，国美控股持股数为21,178.6240万股，占总股本的27.95%。
国美控股做为上市公司第一大股东，是以零售服务业、地产业投资为主营业务、多元化协调发展的大型集团企业，经营范围涵盖：项目投资管理；投资咨询；企业管理咨询；技术开发、技术转让、技术咨询、技术服务；房地产信息咨询（中介除外）。
鉴于国美控股涉足领域广泛，华素愈创牙膏可以借助国美电商平台上量推广，促进销售渠道整合，产生放大效应。国美控股对公司业务转型非常支持，不排除下一步开展更深入合作可能性。

大成基金：三、请谈一下目前非公开发行工作的进展情况。
答：2016年2月26日，公司收到证监会出具的《关于核准北京中关村科技发展（控股）股份有限公司非公开发行股票的批复》（证监许可【2016】328 号）（以下简称：《批复》），根据《批复》要求，公司将在自证监会核准发行之日（即：2016年2月23日）起 6个月内实施发行。

自领取该批复之日起，公司会同相关中介机构一直积极推进实施事宜。期间受中国股市暴跌、IPO再融资暂停审核、熔断等不利因素影响，之后保荐机构兴业证券股份有限公司被证监会立案处罚，以上种种原因导致公司无法在发行有效期内完成发行工作。2016年8月17日，公司将《批复》交还证监会发行部，并申请换领批文。

2016年12月7日，公司收到证监会出具的《关于核准北京中关村科技发展（控股）股份有限公司非公开发行股票的批复》（证监许可[2016]2979号），同意核准公司非公开发行不超过82,847,100股新股，批文有效期6个月。

鉴于股东大会授权董事会实施非公开发行的有效期届满，为保证公司本次非公开发行的顺利进行，公司已于11月29日召开董事会审议通过《关于延长本次非公开发行方案临时股东大会决议有效期及授权董事会办理本次非公开发行相关事宜》，并提交12月16日股东大会予以审批。
目前，公司正积极推进相关工作，力争尽早启动实施，加快战略转型，降低财务费用。
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